Wyréznij sie na tle konkurencji

Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Wiedzy THINK! realizator Programu Rozwoju
Przedsiebiorczosci w  ramach  akcji  spotecznej Tydzien dla  Oszczedzania
(http://www.tdo.edu.pl/), zaprasza na bezptatne warsztaty osoby, ktére planujg rozpoczecie
wtasnej dziatalnosci gospodarczej. W ramach realizowanego programu prowadzone sg: portal
https://rozwijamy.edu.pl/ , warsztaty oraz konsultacje.

Marketing jest filozofig dziatania na rynku. | tak tez nalezy rozumie¢ marketing — nie jako
konkretny dziat, stanowiska, wykonywane czynnosci, ale jako koncepcje, orientacje i postawe.
Klient powinien zawsze znajdowac¢ sie w centrum Twojej uwagi — jego potrzeby, oczekiwania,
przyzwyczajenia, reakcje czy sposéb myslenia. W dzisiejszych czasach bardzo trudno
wyrézni¢ sie na tle konkurencji i przyciggngé uwage konsumenta. Dlatego poznanie i
wykorzystywanie procesu budowania unikalnej propozycji sprzedazy (USP) dla swoich
klientéw, partnerow i potencjalnych pracownikéw sprawi, ze zaistniejesz w ich swiadomosci, a
Twdj biznes ma szanse sta¢ sie wyjatkowym i niepowtarzalnym w swojej kategorii.

Dlaczego warto uczestniczy¢:

. Zapoznasz sie z ciekawymi praktykami wykorzystywania USP produktow.

. Przekonasz sig, ze w marketingu nie warto wierzy¢ w przekonania.

. Dowiesz sie jak opisywac, komunikowac i promowac biznes wsréd klientow i partnerow
biznesowych.

. Nauczysz sie jak opracowac i wykorzystywa¢ mocne strony produktu w komunikacji z
rynkiem.

. Poznasz praktyczne metody budowania podstaw strategii komunikacji.

Program warsztatéw:

Podczas warsztatow uczestnicy dowiedzg sie jak budowac unikalng propozycje sprzedazy dla
marki - gdzie i jak jg komunikowaé. Warsztat bedzie prowadzony metodg pracy grupowej przy
wykorzystaniu kilku case-studies, aby praktycznie poznaé¢ metody komunikacji zewnetrznej i
wewnetrznej wykorzystywanych w biznesie.

Wartoscig dodang warsztatow jest to, ze uczestnicy po przepracowaniu materiatu bedg mieli
mozliwos¢ umowienia sie na bezptatne indywidualne konsultacje.



Trener: Patryk Adamczyk

Absolwent kierunku zarzgdzania firmg, manager projektow
marketingowych Grupy Absolvent.pl. W ostatnich latach jako brand
manager segmentu video w Grupie Onet-RAS Polska
odpowiedzialny za tworzenie i realizacje strategii marketingowej,
opracowanie i wdrazanie strategii komunikacji, realizacje kampanii
360 m.in. dla programéw telewizyjnych oraz transmisji live z Open’er
Festiwal w Gdyni, manager projektu pierwszej internetowej raméwki
w Polsce.

Kariere w obszarze marketingu zdobywat m.in. firmie kosmetycznej
Johnson & Johnson, gdzie odpowiadat za budowanie wizerunku i
komunikacji dla kilku marek w Europie Srodkowo — Wschodniegj i
krajach battyckich. Posiada bogate doswiadczenie w planowaniu
kampanii zaréwno standardowych (ATL i BTL), jak i
niestandardowych (Social Media, Ambient, Event). Niejednokrotnie
wcielat sie w role prowadzgcego wydarzenia i eventy korporacyjne.
Autor tekstow reklamowych, scenariuszy spotow kinowych, R
telewizyjnych oraz radiowych. Koordynator i pomystodawca sesiji zdjeciowych dla obsad polsk|ch serlall
oraz dziennikarzy i publicystéw.

Serdecznie zapraszamy do udziatu.
Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenie o udziale w szkoleniu.

Dane organizatora:

Fundacja THINK!

ul. J. Brozka 4

01-442 Warszawa

tel. 22-642 22 40 lub 609 084 465
www.think.org.pl
biuro@think.org.pl

Partnerami Programu Tydzien dla Oszczedzania sg: Citi Handlowy i Fundacja Kronenberga przy Citi
Handlowy, Gietda Papieréw Wartosciowych w Warszawie, Zwigzek Bankéw Polskich, Centrum Prawa
Bankowego i Informaciji, Uniwersytet Szczecinski — Wydziat Zarzadzania i Ekonomiki Ustug.
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Grant na realizacje programu przyznany zostat przez United Way Worldwide dzieki funduszom przekazanym przez Citi Foundation.



